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Las buyer personas son representaciones semi-ficticias de tu audiencia objetivo, y
son fundamentales para crear campañas de marketing altamente efectivas y
personalizadas.

Estas buyer personas son esenciales para segmentar a tu audiencia, adaptar tu
contenido y estrategias, y atraer a clientes que realmente se conecten con tu marca.
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UTILIZANDO LA
INTELIGENCIA ARTIFICIAL
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Vamos a utilizar los PROMTS para llevar adelante la
investigación y encontrar a nuestro PUBLICO OBJETIVO

mediante la creación de BUYER PERSONA  
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INSTRUCCIONES PARA APLICAR LOS PROMPTS

1. Analiza tus datos
Revisa los datos demográficos y comportamentales de tus clientes actuales. 
Utiliza herramientas de análisis web, encuestas y cualquier otra fuente de datos relevante para
comprender quiénes son tus clientes.

2. Entrevistas y encuestas
Realiza entrevistas o encuestas a tus clientes actuales para obtener información directa sobre
sus necesidades, deseos y desafíos. Pregunta sobre sus intereses y comportamientos en línea
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INSTRUCCIONES PARA APLICAR LOS PROMPTS

3. Segmenta tu audiencia
Utiliza los datos recopilados para segmentar a tu audiencia en grupos similares. Cada grupo
debe compartir características y comportamientos comunes.

4. Aplica los prompts en Chat GPT
Utiliza los prompts que ponemos a continuación para crear buyer personas detalladas. 
Agrega información demográfica, intereses, desafíos, objetivos, comportamiento de compra
y canales de comunicación preferidos.
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INSTRUCCIONES PARA APLICAR LOS PROMPTS

5. Personaliza tus estrategias
Una vez que hayas creado tus buyer personas, utilízalas para adaptar tus estrategias de marketing
digital y contenido.
Asegúrate de que tus mensajes y ofertas sean relevantes para cada grupo.

6. Mantené la Actualización
La creación de buyer personas es un proceso continuo. 
A medida que recopiles más datos y evolucionen las tendencias del mercado, asegúrate de
actualizar y ajustar tus buyer personas según sea necesario.
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[Título del rol o posición]
[Nombre ficticio o real del experto]

[Área de especialización]
[Nombre de la empresa]

[Objetivo principal del experto]

Como [rol o posición], [nombre del experto] se especializa en [áreas de especialización]. 
Trabaja en [nombre de la empresa], una empresa dedicada a [descripción de la empresa o su
misión]. 
Su objetivo principal es [objetivo principal del experto, como maximizar la presencia digital de
los clientes y optimizar las estrategias de marketing].
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[Experto en Marketing digital]
[JUAN PEREZ]

[MKT, SEO, SEM Y C.M ]
[ACTIVA100 STUDIO]

[Implementar estrategias de MKT]

Como [Experto en Marketing dig﻿ital], [Juan Perez] ] se especializa en [estrategias integradas de
marketing, SEO, SEM, análisis de datos, gestión de redes sociales y marketing de contenidos.]. 
Trabaja en [ACTIVA100 STUDIO], una empresa dedicada a [maximizar la presencia digital
y el crecimiento de sus clientes]. 
Su objetivo principal es [garantizar la implementación efectiva de las estrategias de
marketing y la optimización continua de las campañas].
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Como experto en Marketing Digital, te enfrentas a varios desafíos diarios, y consideras esencial tener en cuenta los
siguientes puntos:

Implementar eficientemente las estrategias de marketing digital para garantizar resultados óptimos y oportunos.

Realizar un seguimiento y análisis del rendimiento de las campañas implementadas, utilizando datos para informar
decisiones estratégicas y ajustar las estrategias según sea necesario.

Utilizar tu experiencia en estrategia y operaciones para crear campañas que cautiven y motiven a los clientes a
tomar acción.

Mantener un enfoque centrado en el cliente, buscando continuamente formas de mejorar la experiencia de los
clientes y aumentar la tasa de conversión.

Además, tienes un amplio conocimiento y experiencia en el uso de una variedad de herramientas y software de marketing
digital, como Google Analytics, lo que te permite gestionar eficientemente campañas, SEO y análisis de redes sociales.
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Como experto en Marketing Digital, te enfrentas a varios desafíos diarios, y consideras esencial
tener en cuenta los
siguientes puntos:

Tu enfoque se basa en la mejora continua y la experimentación. Siempre estás buscando nuevas
ideas y enfoques para mejorar la efectividad de tus campañas y lograr resultados excepcionales
para tus clientes. 

Tu compromiso con la excelencia en el servicio y la satisfacción del cliente es evidente en cada
campaña que implementas y en cada interacción que tienes con el equipo y los clientes
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Dados nuestros productos/servicios y nuestro mercado objetivo, ¿qué tipo de datos deberíamos
recopilar para crear nuestros buyer personas y cómo deberíamos recopilarlos?

Incluye información demográfica, psicográfica, comportamental y contextual.

Cerrar los Promts con la pregunta: 

Esperamos que la IA haga su “Magia” 
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